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Ziele
Consent Management fur Publisher, Verlage & Vermarkter

v" Hohe Akzeptanzrate
Mehr personalisierte Werbung, hohere Einnahmen

v/ Standards unterstiitzen
besseres Verstandnis der Anbieter ob Zustimmung vorliegt

v" Die ,richtigen” Anbieter auswihlen
Werbeeinnahmen steigern

v Features nutzen
Anbieter-spezifische Funktionen aktivieren

v" Alternativen Schaffen
Werbe-freie Alternativen fiir ,,Cookieverweigerer” schaffen



Consent Management flr
Akzeptanzrate optimieren



Faktoren fiir hohe Akzeptanzrate (1)

2. Buttons

1. Position

Schlechteste
Variante

Acceptance Rate

+13%

Acceptance Rate

+5%

Acceptancerate

+6%

Acceptance Rate

Reject
Acceptance Rate
Schlechteste
Accept Variante
Acceptance Rate

Die Kombination Akzeptieren + Einstellungen zeigt die héchsten Akzeptanzraten,
wiahrend Ablehnen + Akzeptieren die niedrigsten Raten anzeigt. Bitte beachten
Sie, dass die Verwendung eines Einstellungs-Button anstelle eines ¢

oder Ablehnungs-Butten als nicht GDPR- orm angesehen werden kann.

Derwichtigste Faktor fir eine hohe Akzeptanzrate ist die Position Thres
Consent Layers. Die Mittelposition hat die hdchste Akzeptanzrate und kann
sogar erhoht werden, wenn der Hintergrund der Website ausgeblendet [

blockiert ist. ) . L . . L
Bitte beachten Sie: Obwohl die Mittelposition normalerweise die héchste

Akzeptanzrate aufweist, weist sie auch die hochste Absprungrate auf
(Besucher, die Ihre Website verlassen). Daher empfehlen wir, nicht nur die
Akzeptanzrate zu betrachten, sondern auch die Absprungrate zu
berucksichtigen




Faktoren fiir hohe Akzeptanzrate (2)

3. Uberschrift

“Bitte akzeptieren!" “Wir schatzen Ihre Privatsphare” +2%

"Zustimmung zu Cookies & Schlechteste
+3% g

[Websitename] schéatzt Ihre Privatsphéare Daten” Variante

L. Farben 5. Text

Weniger als 3% Unterschied Weniger als 3% Unterschied

Farben haben nur einen minimalen Einfluss auf die Der Text in des Consent Layers spielt nur eine sehr
Akzeptanzrate. Am besten gestalten Sie den Consent Layer in untergeordnete Rolle. Die allgemeine Regel hier scheint zu
den gleichen Farben wie Ihre Website. sein, dass der Text nicht zu lang und nicht zu kurz sein sollte.

Tipp: Versuchen Sie, Farben zu invertieren (dunkler
Hintergrund und helle Textfarbe anstelle von heller
Hintergrundfarbe und dunklem Text). In einigen Féllen
fiihrte dies zu einem Anstieg um bis zu 5%.




Dark Patterns
Nicht empfohlen!

»

Ejp%@nzrate mit Auto-Accept erhéhen

Akzeptanz beim Navigieren Akzeptanznach Countdown

+14% +12%

Anzeigen von "Akzeptieren" als 0 / o
Button und "Ablehnen" als Link X 5



Rechtliche Desighaspekte

Rechtsauslegung teilweise sehr unterschiedlich

Datenschutzbehorden sind mittlerweile aktiv + erste Prozesse laufen

Dark Pattern generell “unbeliebt”
Empfehlung: Akzeptieren + Ablehnen als Buttons in gleichem Design

IAB TCF-konform ist nicht gleich DSGVO-konform!
ABER: DSGVO-konform kann IAB TCF-konform sein

Einwilligung zu Cookies & Daten

Auf dieser Website nutzen wir Cookies und vergleichbare
Verarbeitung von Endgerdteinformationen und personenbezogenen
Verarbeitung dient der Einbindung won Inhalten, externen Diensten
Elementen Dritter, der statistischen Analyse/Messung, personalisierte
Werbung sowie der Einbindung sozialer Medien. Je nach Funkti
Daten an Dritte weiterdegeben und von diesen verarbeitet. Diese
freiwillig, flr die Nutzung unserer Website nicht erforderlich und kann')
(iber das Icon links unten widerrufen werden.

Funktion Marketing
Messung
Alle akzeptieren Alles ablehnen
Erweiterte Einstellungen Cookies Datenschutzerklarung AGEB Impressum




Consent Management flr
Online-Werbung optimieren



|AB TCF v2
Marktstandard fur Onlinewerbung

Hintergrund Infos, siehe Webinar IAB TCF

Generell empfohlen fiir alle Webseiten mit Onlinewerbung

TCF deactivated DSGVO 0 Cookies gefunden Diverse Anbieter ,funktionieren” nicht ohne IAB TCF
CCPA 1 Anbieter der Whitelist hinzugefigt

5 Zwecke verwendet

Ubliche Kombination: Zwecke 1 bis 10 + Stack 42

Spezial-Zwecke (r1 + r2) selten notig

TCF v2 compliant DSGVO 0 Cookies gefunden
CCPA 58 Anbieter der Whitelist hinzugefigt Nicht empfohlen: Globale Zustimmung
14 Zweck vendet
bl 148 TCF complance veske venEnaE (Meni > CMPs > Rechtliche Einstellungen > Einwilligungsumfang)
Nicht empfohlen: OOB
(Men( > CMPs > Andere Einstellungen > 1AB OOB sollte nicht erlaubt sein)
TCF v2 non-compliant DSGVO 0 Cockies gefunden . .
€ 1 148 TCF complance CCPA 18 Anbieter der Whitelist hinzugefigt Oft vergessen: Landercode hinterlegen

7 Zwecke verwendet (Menl > CMPs > Andere Einstellungen > IAB Landercode)

Wichtig: Auf Compliance-Icon achten!



Anbieterauswahl
Mehr ist nicht immer besser

Auswahl der Anbieter ermoglicht die Zustimmung:
Nur Anbieter in der Anbieterliste konnen potentiell

nl

£ 1020, Inc. dba Placecast and #, [Standard-Rechtsgrundlage]
. 141 ) labl (141)
IAB Anbieter bevorzugen Ericsson Emodo @

(personalisierte) Werbung ausliefern

Auswahl der Anbieter nach Umsatz statt nach Menge

Mit Google-Anbietern auffiillen
Kaum Unterschied ob 50 oder 500 Anbieter!

#, [Standard-Rechtsgrundlage]

92 I 1plusX AG@

Zu viele Anbieter konnen Browserprobleme und Probleme mit
AMP auslosen 5211 @360.cn@ G 560) A [Standard-Rechtsgrundlage]
(Safari ~4000 Zeichen, AMP ~1000 Zeichen)

Bei Anderung der Rechtsgrundlage vorsichtig sein
(Einschrankung der Funktion + Speicherproblem) 568 A/B Tasty @ #, [Standard-Rechtsgrundlage]




Google Ad Manager, Google Adx, Google AdSense, ...
Werbevermarktung von Google

Fiir die meisten Publisher ein essentieller Bestandteil Google Advertising Products (755) in Anbieterliste:

Google-Werbedienste liefern nur Werbung unter bestimmten

Voraussetzungen 755 & Google Advertising Products @ k! (755)

Google Fehlerbericht kontrollieren

IAB TCF-konformes CMP
Typische Google Fehlertypen:

Fehler 1.2 - Keine Zustimmung

Fehler 3.2 / 3.3 > Alte Nutzer erneut fragen Keine globale Zustimmung
Fehler 5.1 /5.2 = Einstellungen kontrollieren (OOB/global)
Fehler 7.x > Google hat Fehler gemacht Kein OOB

Fehlermenge kontrollieren (letzte 7 Tage)
Mindestens die Zwecke 1, 2, 3,4, 7,9 und 10

Google Limited Ads aktivieren



Google Limited Ads & Berechtigtes Interesse

Default: Eine Toggle/Checkbox pro Anbieter und Zweck

Default:
Anbieter o0-® Moglich: Ein Toggle/Checkbox pro Rechtsgrundlage
(Meni > CMPs > Rechtliche Einstellungen > Rechtsgrundlage)
A Alob sl @ —®
Vorteil: Nutzer muss aktiv berechtigtem Interesse widersprechen
Datenschutzerklarung b 4

Unternehmen, das die Daten verarbeitet
Google Limited Ads kann nicht-personalisierte Werbung liefern

wenn mindestens die Zwecke 2, 7, 9 und 10 ein berechtigtes

Rechtsgrundlagen getrennt: Interesse aktiv haben
Anbister o0-®
0-® Kein Allheilmittel. Nutzer die komplett ablehnen, erhalten
weiterhin keine Werbung von Google

I 1plusX AG ikl @
Einwilligung: = —()  Berechtigtes Interesse: (&—

Datenschutzerkldrung X —> Alternative AdServer verwenden um Restplatze zu fillen.

Unternehmen, das die Daten verarbeitet
1plusX AG

Tachnonarl- 7C_ENNT Tachnonarkctracca 1



PUR-Modell: Werbung oder Bezahlung
Einfach umgesetzt mit consentmanager & contentpass

Besucher steht vor der Wahl: Werbung zulassen oder Abo
abschlieRen

IAB TCF-konforme Werbung, 100% Akzeptanzrate, keine

Continue with advertising ... ... or with contentpass Ablehnung nétig
Visit this website as usual with advertising and Visit this website completely free of advertising
tracking. You can revoke your consent at any time personalized tracking and commercials from 2.99 M | ndesta nforde ru ngen |AB TCF u.a.:
via the privacy policy. €/ month i

OAd s s 206 Vinorle Textvorgaben (Beispiele, Widerspruch, Partnernennung, ...)
More Info on advertising and tracking can Already contentpass member? Zwecke auf dem ersten Layer sichtbar

be found in our privacy policy or in our dL

privacy center ogin

Liste der Anbieter und Zwecke tiber erweitere Einstellungen

Widerspruch fir berechtigtes Interesse zulassen (!)

Vie and our pariners are using techaologies ke cookies and process personal data ke the P-address or browser informaton n order to p
levant ods and mproves your niemet expenien 30 use ¢ in order to

onalize the
to gn
re herewdh ssking or your permssion to use these technologies. You can always change/witndraw

Store andor access informaton on a device O T::: g;al‘::n::'c:l: and dentificaton O ::::.-.T:[,:::;;:(:;L:.:,:T:T Einfache U msetzu ng durch Conte ntpaSS Integration:
o Minimaler Installationsaufwand (bestehende Codes werden weiter
verwendet)
55 @ contentpass regelt Zahlvorgang, Abrechnung, Abo usw.

consentmanager blockiert Werbung flr Nutzer die bezahlt haben






